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Les lauréats des prestigieux prix littéraires se sont tous deux intéressés au nazisme. Avec «L'Ordre du jour»,
Eric Vuillard raconte la montée du mouvement en Allemagne. Olivier Guez, lui, a enquété sur la cavale
du médecin-bourreau d’Auschwitz dans «La Disparition de Josef Mengele ». paces 37 £t 43

Orchestre de Paris :
50 ans de modernité

CHRONIQUE Pour célébrer I'anniversaire
de la formation, le chef Daniel Harding
avait concocté un programme exigeant.

LE CLASSIQUE
_ Christian Merlin

uand on considére que le
Philharmonique de Vien-

Iui de Berlin en 1882

chestre de Paris fait

¢ les 50 ans qu'il vi
féter. Mais il est vrai qu'il est I'héritier
de la Sociéte des concerts du conserva-
toire, quiremonte, elle, a1

Pour le concert anniv

Philharmonie de Paris, Daniel Harding
adélibérément évite tous les clichés at-
tendus. Pas d’exposition rétrospective,
de livre-souvenir, d’enregistrements
d’archives (dommage...). Pas de Sym-
phonie fantastique comme au concert
inaugural du 14 novembre 1967, pas de
tubes orchestraux festifs, pas d’auto-
congratulation. Dans le programme
concocté par le directeur musical,
I'ceuvre la plus ancienne date de 1905,
laplus récente estune création. Dans ce
concert donné en partenariat avec le
Festival d’automne, haut lieu de
I'avant-garde, on veut voir une décla-
ration programmatique, une profes-
sion de foi en faveur de I'audace et de Ia
modernité. Comme si e chef nons di-

Berio, qui date précisément de 50 ans.
Payant, tant cette ceuvre geniale nous
fait voyager dans I'histoire de la musi-
que avec un mélange d’esprit ludique
tres présoixante-huitard et de puissan-
ce émotionnelle decapante. Interpré-
tation habitée, tout a la fois claire et
brillante, qui précedait une des ceuvres
les plus austeres et minérales de Stra-

Symphonie de psaumes, ot le

ces insoupconnees de sensibilité
C'est avec une grandeur sans pathos
que nous y guide Harding, I'occasion
de vérifier la chance qu'a le Cheeur de
I'Orchestre de Paris d’avoir Lionel Sow
pour chef.
Trois géants
Entre les deux, le Poeme symphonique
pour 100 métronomes de Ligeti nous
avait replongés dans le contexte sub-
versif des années 1960, qui, sous cou-
vert de happening’de potache, remet
en cause le pouvoir du créateur qui
laisse le controle hui échapper. Ces trois
geants faisaient paraitre bien pile et
convenue la composition troussée par
Jorg Widmann pour cet anniversaire a
partir de chansons francaises évoquant
Paris : guere plus qu'un exercice de
style. Pour clore ce programme exi-
geant, La Mer, de Debussy, que I'on a

entendne nhis senselle ntillante
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Les voyages forment (toujours) la jeunesse

GRAND MAGASIN Le Printemps, qui inaugure ce soir, en présence de Nicole Kidman, ses vitrines de Noél,

invite jusqu’en janvier les dix millions de passants du boulevard Haussmann a réver d’évasion.

EMIUEFAURE
efaure@lefigaro.fr

> & quoi tient le luxe a
I'aube de 2018 ? Du logo, mais peut-étre
plus pour tres longtemps. Des sacs plus
luxueux et onéreux que jamais. Et de
I'expérience. Car plus qu’a posséder, les
clients d’aujourd’hui - et la nouvelle
génération en particulier - aspirent a ce
que leurs sens soient stimulés, surpris.
Et si, conquis, ils partagent cet instant
sur les réseaux sociaux, bingo !

Le Printemps, en pleine mutation, a
humé I'air du temps. Et le theme du
voyage, si « expérientiel » (comme di-
sent les services marketing), s’est im-
posé pour les vitrines de Noél en place
jusqu'au 7 janvier 2018. « Nous vivons
dans un monde ultraconnecté ou nous
avons acces a tout en un clic, ou les pro-
duits de la planéte sont disponibles ins-
tantanément et livrés a domicile. Pour-
tant, nous n’avons jamais autant voyage,
analyse Paolo de Cesare, PDG du grand
magasin. De nos jours, nous voulons
aussi nous rendre sur place, loin, pour
découvrir de nouveaux horizons. »

Apreés avoir confié ses vitrines a une
marque unique pendant plusieurs an
nées, comme Prada (2013) et Burberry
(2014), le Printemps fait cohabiter cette
fois des enseignes tres différentes, au
risque de surprendre les dix millions de
badauds qui passent pendant la période
des fétes. Le label de sacs a dos bling
pliicer»; assiive Pietio Beccari, PDGde
Fendi.
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Les familles auront-elles envie de se
prendre en photographie devant la ma-
quette de I'avion blanc et orange de la
compagnie ? «easylet, c'est l'incarna-
tion méme du cool, assure Paolo de
Cesare. Il faudrait étre idiot pour effec-
tuer de courtes distances en premiére
—~Heureasement,; 1es-anmatéuis,; péors
et grands, de L’lle au trésor s’émer-

veilleront devant les montgolfiéres ani-
meées au fil des sceénes tapissées d'illus

trations du Grec Spiros Halaris. « Noél
est universel mais nous nous adressons
plus particuliérement awx Francais, pré-
cise M. de Cesare. Nous n’oublions pas
qu’a Paris, les familles aiment se prome-
gries Ténar, Commme 1es snopping vugs
faconnés avec minutie en modeles ré-

duits. Pour la version taille adulte, il faut
pousser les portes du magasin. Ainsi, les
sacs Kan [ et Petite 2jours a charms
amovibles, les tee-shirts et cols roules
rose bonbon piqués de pompons en re-
nard, les Wonders, ces petits monstres
en vison a clipper sur la maroquinerie,
e Faris err e Creme urspe; eaT

porteur transalpin, au coffre débordant

»

" Collection Carhartt WIP x Slam Jam.
A droite : The Michigan Chore Coat,
modele qui fete ses 100 ans.

LEFIGARO
—— MAg4dzZIne présente

Le nouveau Salon des Beaux-Arts
du 16¢ siecle a nos jours

Carhartt, un cas d’école

FOCUS La ligne WIP de la firme américaine est devenue une référence

du dressing masculin.

FREDERIC MARTIN-BERNARD
fmartinbernard@lefigaro.fr

| travaux publics renvoie

aux origines de Carhartt
dans Ia confection de vétements de tra-
vail. Mais les modeles de la vénérable
entreprise américaine de workwear,
fondée dans la banlieue de Detroit en
1889 (et toujours spécialisée dans ce
domaine), ne doivent pas étre confon-
dus avec le prét-a-porter de sa filiale
européenne, Garhartt WIP (pour

étiquette au sigle jaune
sali semblable a la cou
leur des gros engins de

Du 8 au 12 novembre
De 12ha20h

Nocturne le jeudi 9 novembre jusqu'a 22h -

Palais Brongniart, Paris

www.finearts-paris.com

«Work In Progress »), lancée pile
un siécle plus tard depuis Bale.
Plus mode et dans le gott des
Européens, cette ligne parta-
ge avec son ainée le méme
souci de haute qualité et de
résistance a toute €preu-
ve. Méme son position-
nement de prix serrés
(tee-shirts a partir de
29 euros, sweat-shirts
1 69 euros et pantalons

a 89 euros) rappelle da-
vantage les tarifs de tenues profession-
nelles que ceux de vétements griffés,
semant une certaine confusion dans
’esprit des consommateurs, tout béné

g |

fice pour le label mode. « C’est
une marque qui se vend de
mieux en miewx, observe Alix
Morabito, fashion editor
des Galeries Lafayette. Ses
vétements aux allures
d’essentiels  véhiculent
quelque chose de rassu-
rant. En quelques an
nées, Carhartt s’est
hissé au rang de réfé
rence dans le dressing
masculin. La marque est
parvenue a toucher un public large, a la
maniére des griffes patrimoniales ha-
billant pere et fils, et plait autant a des
adolescents sous influence streetwear
qu’'a des hommes réfractaires au style
preppy pour le week-end. Certaines pie-
ces comme les vestes ont méme tapé dans
I’ceil d’une clientéle féminine pointue. »

Une esthétique en partage

La ligne WIP garde donc ses distances
avec les tendances de saison, pour par
ler a des messieurs plutot strs de leur
look. Récemment, I'entité européenne
a tout de méme cédé aux sirenes du co
branding... mais en engageant des col-
laborations avec Junya Watanabe ou
A.P.C. reposant davantage sur le parta-
ge d’'une méme esthetique que 1'appo-
sition de deux logos.

Cet automne-hiver, Carhartt signe
yne édition avec Slam Jam, référence
italienne dans la culture street, de la
mode a I'art. A base de denim noir et de
cuir, ce vestiaire, inspiré par les tenues
des pompistes et des mécaniciens aux
Etats-Unis dans les années 1960, est
d’une sobriété parfaite pour la ville. En
paralléle, elle célebre aussi les 100 ans
de The Michigan Chore Coat, sa veste
en canevas a quatre poches plaqueées, a
pressions et rivets en laiton, dont les
réinterprétations sont nombreuses sur
les podiums de la saison. Au (gros) dé-
tail prés que la version originale s’affi
che, elle, a moins de 200 euros. ®

Rosalie, bijou de sac Wonders Fendi,

en fourrure de vison et de renard.

L'une des vitrines de Noél du Printemps,
a Paris (@ gauche).

de paquets enrubanneés. « Cet atrium est
trés intéressant pour nous, confirme
M. Beccari. Les fétes de fin d’année res-
tent cruciales en termes de chiffre d’affai-
res, I'enjeu économique est de taille. » Si
les vitrines du boulevard Haussmann

incitent les visiteurs a entrer, leg p-up
TIyS 111 easy. JELIL EIILLIUCHI T [SULY

Sydney-Paris. ®

L'ESPRIT DE FAMILLE
Quel est le lien de parente

entre le plus traditionnel

des réseaux sociaux

et la plus sélecte des marques
enfantines ? La famille ! Voila
pourquioi le Bottin mondain a fait

appel, pour son édition 2018,
+ a Bonpoint. La directrice
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artistique, Christine Innamorato,
a ainsi parseme de cerises
(embleme de la griffe
parisienne) la couverture

du célebre recuell cree

par l'entreprise Didot Bottin

en 1903. Outre les informations
genealogiques cheres
alabonne sociéte, cette bible
de 2 100 pages repertorie

les régles du savoir-vivre

et les meilleures adresses

en matiere de lifestyle.
Surtout, cet annuaire recensant
plus de 42 000 familles
privilégie les grandes fratries
(quatre enfants en moyenne)
pour beaucoup, habillees

en Bonpoint de géneration

en génération. 235 €.

Tél: 0147 27 1313.

www.bottin-mondain.fr

+[@ SUR LE WEB
» Plus de mode
www.lefigaro.fr/madame
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